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Nie ma rzeczy

R Niemozliwycn

/ Joanng Bujarska-Ciszek,
szefem marketingu Grupy CEDC,
rozmawiajg Wojciech Gogolinski
| Justyna Korn-Suchocka.

Jak sie wymysla takg nazwe jak Jezéwka? Uwaza Pani,

ze ta nowa nazwa trafi do konsumentow?

Wiasnie to wynika z naszych badan. Kazda marka niesie pewne sko-
jarzenia, odwotania do jakichs$ odczué. A z czym kojarzy si¢ taki maly,
rozkoszny jez? Z reguly z czym$ milym, delikatnym, z sadem, wsia,

ze wspomnieniami.

Nam gtéwnie z czyms$ kolczastym...
To prawda, ale tez bez przesady. Jesli z kolcami, to u niewinnego,

posapujacego zwierzaka, dZzwigajacego z trudem jabtko na plecach

— takiego jeza znamy przeciez z bajek.

Jezowka to zupetna nowos¢. Z reguty wytwornie odwotujg
sie do skojarzen z przesztoscig, do historii. Na zasadzie:
»1akg wodke pijat moj dziadek w Wiedniu, wigc musi by¢
dobra”. Tak funkcjonuje marketingowy rynek wédek, whisky,
koniakow. A Jezowka...?

Istotnie, ale zawsze jest taki moment, ze kto§ dang marke zaczal kie-
dys robic¢ jako pierwszy. I my wiasnie jesteSmy w takiej chwili. Nie od-
wolujemy si¢ do historii — my ja tworzymy. Rzecz jasna — budujemy
pewien entourage dla naszego brandu, ktory glownie odnosi sie do

waloréw jako$ciowych nowego produktu.

Nie jest tatwe zycie marketingowca...
Zdecydowanie, ale tez stwarza ogromne mozliwosci 1 stawia wielkie
wyzwania. Prosze sobie wyobrazi¢ takg sytuacje: ida Pafistwo do sklepu
1 prosza o wisniéwke, jakas wisniéwke, bo na pélce stoja trzy. Ekspe-
dientka podaje t¢ najblizsza. Nie maja Panstwo wplywu na to, co dosta-
niecie, chyba ze znacie producenta lub nazwe Polmosu.

I tu pojawia si¢ nasza Jezowka Wisniowa. Jesli ktos raz uslyszy te na-
zZwe, z pewnoscia jej nie zapomni. 'To zadanie moje 1 mojego zespolu,
by tak sie stalo. By konsument wrocil kiedys nie po wisniowke, ale wta-
$nie po nasza Jezéwke.
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Czy tak samo bedzie ze Spirytusem ®
Nalewkowym Soplica? Trudno
zrozumie¢ koncepcje takiego
60-procentowego spirytusu.

Zwykly juz nie wystarczy?

Nasz po prostu jest lepszy, prostszy
w uzyciu 1 specjalnie do tego celu prze-
znaczony. Zalewamy nim w domu owoce
lub ziota, calod¢ wzbogacamy o rézne do-
datki i cukier. Czekamy i nalewka gotowa!

A co z normalnym spirytusem? Co$ z nim
nie tak? Wszak uzywaty go nasze babcie

i mamy.

Zyjemy juz w nieco innym $wiecie, ktory stara si¢
nam ulatwia¢ zycie. JeSli chcg Panstwo przyrza-
dzi¢ kurczaka po chinsku lub curry, nie po§wiecaja
Pafistwo zwykle kilku godzin, by zebra¢ niezbed-
ne skladniki. Kupujemy naturalne pétprodukty
stworzone przez specjalistow, gotowe zestawy zi6l
1 przypraw. Spirytus Nalewkowy wlasnie taki jest —
nie trzeba go rozcieficza¢, nie ma zadnych dodat-
kdw, jest produktem absolutnie czystym, a stworzyli
go doswiadczeni gorzelnicy. Nalewkowy. To wiasnie
jedna z rzeczy, ktore czynia nasze zycie prostszym.

Jesliby tak dalej utatwiac, to zylibysmy
wytacznie w Swiecie kaloryferéow — nikt nie
zawracatby sobie gtowy piecami i kaflami.

A to druga Pani zyciowa pasja.

Kreowanie wraz zespolem nowych trunkéw i wpro-
wadzanie ich na rynek to wielkie wyzwanie 1 wymaga
tworczej pasji. Podobnie jest w przypadku manufaktu-
ry ceramicznej produkujacej wspomniane kafle 1 pafa-
cu w Nakomiadach, ktory kupilismy przed 12 laty.

Witasnie. Mowi Pani: ,kupili§my patac”.
Faktycznie jednak kupita Pani z mgzem
ruing bez dachu, ktérg przez lata nikt sig
nie interesowat, a juz
zupetnie nikt nie myslat g&
0 jej remoncie. Taniej
bytoby zbudowac to od
podstaw. Zwtaszcza gdy
przywiazuje sig takg wage
do detali.

(Smiech) Racja, tak wlasnie by-

fo. Pamigtam, kiedy maz stanat
do przetargu. Mialam bardzo
mieszane uczucia — i chcialam,
zeby wygral, 1 bylam przerazona, co bedzie, jesli wy-
gra. Potem bylo ,prosciej” — nie bylo juz odwrotu.
(Smiech)

Ale méwiac zupelnie powaznie, trzeba pamigtac,
ze Nakomiady to bylo wielkie wyzwanie — réwniez
w dostownym sensie: 180 hektaréw ziemi, ponad
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ﬁ dwa tysigce metréow kwa-
dratowych wnetrz, zabu-
dowania folwarczne, park.
Staraliémy si¢ odtworzy¢
mozliwie najwierniej cha-
rakter pafacu, ktéry zbu-
dowany zostal na poczatku
XVIII wieku w stylu baro-
ku holenderskiego, a tak-
ze nada¢ wnetrzom styl
z epoki, zachowujac to, co w palacu przetrwalo. To
wymagalo ogromnego zaangazowania czasu 1 $rod-
kéw, ale przede wszystkim uwagi 1 pasji. Wiem, ze to
stowo weiaz powraca, ale wlasnie ono najlepiej opi-
suje nasze, meza 1 moje, podejécie do podnoszenia
Nakomiadéw z ruiny.

A kiedy koniec remontu?
Juz skoficzyliémy. No, moze jesz-
cze te klamki...

Wiec jednak detale!

To modj maz! Wiekszo$¢ drzwi
w domu si¢ nie domyka, bo nie
mozemy, tzn. on nie moze, dobra¢
odpowiednich klamek. I weale nie
chodzi o to, by byly oryginalne, stare. Ale musza by¢
kute 1 obrotowe - tak jak kiedys, zeby pasowaly.

| z mitosci do detali wziety sie te kafle?

No tak, bo nie wiedzieli§my, jak ogrza¢ nasz dom. Po
latach panowania PGR-u i pladrowania w patacu nie
ostal si¢ ani jeden piec. O kaloryferach nie moglo
by¢ mowy. PostanowiliSmy wigc sami zrobi¢ sobie
piece, bagatela - 24 barokowe piece gdanskie 1 el-
blaskie! Przed laty byta tu manufaktura ceramiczna,
trzeba bylo , tylko” przywrocic ja do zycia.

Myslg zadaniowo 1 jestem przekonana, ze nie ma
rzeczy niemozliwych, pod warunkiem Ze mocno si¢
W co$ wierzy i mocno sie¢ czegos
pragnie. Mimo ze pomyst byl sza-
lony, zabratam si¢ do poszukiwania
informacji 1 — krok po kroku — sta-
fam sie¢ do§¢ nieoczekiwanie eks-
pertem w dziedzinie kafli.

Oprécz patacu nabyliSmy w pa-
S kiecie wiele nieuzywanych zabu-
dowan. W starej kuZni powstal wigc
zaklad. 'Troche to trwalo, zanim
opanowali$my cala technologie, wy-
ksztalciliSmy pracownikow, w wickszosci pochodza-
cych z Nakomiadow.

Caly proces produkeji, od wypalania kafli i nada-
wania im ksztaltow po malowanie, odbywa si¢ recz-
nie. Wzory tworzymy sami na podstawie dawnych ry-
sunkow czy elementow dekoracyjnych. Inspiruja nas
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zaréwno prace klasykow zdobnictwa jak np. Williama
Morrisa, jak 1 motywy podpatrzone w okolicznych
skansenach czy koSciolach. Robimy teraz najpigk-
niejsze kafle na $wiecie. Projektujemy 1 tworzymy
cale piece. Ostatnio wyposazylismy w nie Palac pod
Blacha w Warszawie.

Co takiego jest w piecach? W koncu - piec
to piec...

Nieprawda. Piec to dusza, kolor. Kiedys piec, réwniez
z racji stusznych rozmiaréw, byt centralnym elemen-
tem wszystkich pomieszczen w patacach 1 dworach.
Wsrdd drewnianych biurek i mebli wyrézniat sie kolo-
rystyka, ksztattem. Oczywiscie kojarzyl sie z cieplem
oraz radoscia. Byt czescia domu. I te kolory! Wyobra-
zaja sobie Panstwo taki blyszczacy
bialy piec z wielobarwnym moty-
wem kwiatow?

Z takich kafli da sig wyzy¢?
($miech) I tak, 1 nie. Mj maz mé-
wi, ze to weiaz kosztowne hobby.
W praktyce przekladamy pienia-
dze z jednej kieszeni do drugie;.
Raz w kierunku manufaktury, raz
w kierunku patacu.

Ale tak naprawde nie o to w tym wszystkim chodzi.
"To cena tej niezwyklej przygody. Kiedy jestem w War-
szawie, czyli przez wickszo§¢ tygodnia, mysle o Na-
komiadach, a tam, o pracy w CEDC. M6j maz juz wy- »

CEDC
(Central European

Distribution Corporation)
CEDC jest najwickszym na $wiecie producentem
wodki, z roczng sprzedaza przekraczajaca 290
milionéw litréw. Firma zajmuje czolowa pozycije
na wszystkich kluczowych rynkach dziafalnosci
w Polsce, Rosji 1 na Wegrzech. W Polsce i Rosji
produkuje takie marki jak m.in.: BOLS, Absol-
went, Zubréwka, Soplica, Green Mark, Zhuravli,
Parliament. CEDC eksportuje obecnie swoje pro-
dukty na wiele Swiatowych rynkéw, wlacznie ze
Stanami Zjednoczonymi, Anglia, Francja 1 Japonia.
CEDC réwniez jest gléwnym importerem na-
pojow alkoholowych w Polsce, Rosji 1 na Wegrzech.
W polskim portfolio grupy CEDC znajduja si¢ ta-
kie czotowe marki jak Carlo Rossi, Concha y Toro,
Metaxa Brandy, Remy Martin Cognac, Sutter Ho-
me, Grant’s Whisky, Jagermeister, E&J Gallo, Jim
Beam Burbon, Sierra Tequila, Teachers Whisky,
Campari, Cinzano i1 Old Smuggler. CEDC jest
rowniez wiodacym importerem napojow wysoko-
procentowych i win z segmentu premium w Rosji.
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» bral — przeni6st si¢ na stale na Mazury i nie ma tych
dylematéw. Ale dzieki niemu mam w Warszawie staly
serwis informacyjny w postaci zdje¢ i maili, wigc do-
skonale wiem, co si¢ dzieje w palacu czy w ogrodzie.

Domyslamy sig, ze nie jest to zwykty ogrod.
O, nie! Powstal z inspiracji francuskimi regularny-
mi ogrodami warzywnymi, z Chateau Villandry na
czele. Jest jedyny 1 zjawiskowy. I zywy, bo tworzy
zmieniajace si¢ formy geometryczne. Ziola 1 wa-
rzywa sg tak dobierane, rowniez kolorystycznie, by
kreowaly wciaz nowe ksztalty, kwitnac 1 dojrzewa-
jac w rdznych porach roku. To wymaga wielu staraf
i pracy. Ale ja to kocham! I lubi¢ dzieli¢ si¢ tym, co
w Nakomiadach uprawiam.

Mot podwladni w CEDC to 30-osobowy zespol.
Jestedmy z soba zzyci, bo pracujemy razem na
okraglo. Przyznaje, jestem w tym wzgledzie dos§é
wymagajaca. | oni wszystko wiedza o moim ogro-
dzie, bo co tydzien zasypuj¢ ich nowymi owocami
1 warzywami. Ostatnio ida krokodylki...

No tak, nikt nie méwit,

ze ogrod bedzie zwyczajny...
(Smiech) Krokodylki to cukinie.
"Teraz jest na nie sezon, wiec przy-
wozg caly bagaznik co poniedziatek.
Wezesniej byly mlode buraki. Wia-
Sciwie to zawsze co$ z Nakomiad za-
bieram, chyba Ze jest juz p6Zzna po-
ra Zimowa.

Kiedy Pani to wszystko
powyrywa, to chyba

ogrod nie wyglada zbyt
romantycznie?

Przeciwnie. Przede wszystkim nie
wszystkie ro§liny dojrzewaja jed-
noczesnie, a calo§¢ — nawet jesie- ‘
nig — dzi¢ki regularnym ksztaitom
grzadek 1 usypanym Sciezkom
tworzy nadal formy geometrycz-
ne. Sa tez ro$liny, takie jak jarmuz, A

ktory utrzymuja si¢ w ogrodzie do lutego. Zreszta
ta zmienno$¢ bywa inspirujaca, zacheca do poszuki-
wan nowych rozwiazan 1 kompozycji. Podobnie jest
z parkiem, tu tez staramy si¢ by¢ tworczy — jedna
z alei obsadzilismy 600 grabami, odtworzyliSmy
klomb wokét starej lipy. Bo mamy tu kilkuwiekowe
okazy drzew. Najstarszy z nich 320-letni jesion, na-
zwany zostal imieniem syna ostatniego przedwojen-
nego wlasciciela — Eberharda von Redeckera, ktory
do $mierci w 2005 sekundowal naszym poczyna-
niom. Bywal czestym 1 oczekiwa-
nym gosciem w Nakomiadach.

W patacu na state mieszka
maz, Pani dojezdza. Czy to
juz wszyscy bywalcy?

O nie, sa jeszcze nasze ukochane
psy! Jeden z nich wyspecjalizowat
si¢ w polowaniach na... zaby 1 spe-
dza cale dnie nad naszym stawem.

Poza tym nigdy nie jesteSmy sa-
mi, zawsze goScimy kogos$ ze
znajomych.

Przygotowalismy 1 urzadzi-
lismy dziewig¢ apartamentow
goscinnych, ale nie zamierza-
my robi¢ z tego miejsca hote-
lu czy prowadzi¢ komercyjnej
agroturystyki. Te pokoje be-
dziemy po prostu wynajmowac
zaprzyjaznionym czy poleco-
nym osobom. Nie mozemy jednak zacza¢, bo wciaz
nie ma tam klamek!

Czy w swojej pasji nie mogliby Panstwo
zrobi¢ cho¢ raz wyjatku?

(Smiech) Nie, obawiam sig, ze akurat to jest zupel-
nie niemozliwe! |

Joanna

Bujarska-Ciszek

Od stycznia 2008 jest szefem marketingu Grupy
CEDC. Wezesniej pracowata w Holdingu Hor-
tex SA 1 US Pharmacia. W CEDC nadzorowata
m.in. projekty wprowadzenia na rynek linii wodek
Jezowka, nowych opakowan Soplicy 1 Zubrowki.
Wielbicielka picknych wnetrz 1 ogrodow, od czasu
uruchomienia manufaktury ceramicznej w Nako-
miadach projektuje wzory tamtejszych kafli.




